CZESC I

KONSUMENT, PRACOWNIK,
KAPITALISTA

I PANSTWO NARODOWE

W SPOLECZENSTWIE
NIEPRZERWANEGO ROZWOJU:
WPROWADZENIE

Jak zmienitoby si¢ nasze pojmowanie, gdybysmy spojrzeli na swiat

w kategoriach calosci, agregatu, pewnego systemu, zamiast sumy
samowystarczalnych spoleczeristw i kultur; gdybysmy lepiej zrozumieli
genezg rozwoju tej catosci na przestrzeni dziejow; gdybysmy wzigli sobie
powaznie do serca przestroge i zaczeli mysled o ludzkich zbiorowosciach
Jjak o ,nierozerwalnie zwigzanych z innymi zbiorowosciami, bliskimi

i odleglymi, za pomocq polaczens praypominajgcych siec, pajeczyne”.

Eric Wolf, Europe and the People without History

Wedlug pisarki Wirginii Woolf, okolo grudnia 1910 r. cztowiek si¢ zmienit'. Podobne
spostrzezenie poczynit Francuz André Giegfried podczas swoich wizyt w Stanach
Zjednoczonych: ,W Ameryce zostalo powolane do zycia nowe spoleczeristwo. Nie

! To szeroko cytowane (zob. np. Fjellman 1992:5; Lears 1983) stwierdzenie pojawilo sie w eseju, zatytutowanym
My. Bennett and Mrs. Brown ze zbioru The Captain’s Death Bed and Other Essays, jednak poczatkowo bylo cz¢scia
wykladu, jaki Wirginia Woolf wyglosita do Heretykéw 18 maja 1924 r. w Cambridge. ,Okolo grudnia 1910 r.
cztowiek si¢ zmienit [...] Zmiana nie byla nagla ani ostateczna [...] Niemniej nastapila i skoro musimy arbi-
tralnie co$ ustali¢, przyjmijmy za datg jej rozpoczecia 1910 r.”. Cambridge Heretics Society byto specyficznym
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rzucalo si¢ to w oczy w 1901 r. czy 1904 r.; bylo ledwie dostrzegalne w 1914 r. i juz cal-
kiem oczywiste w 1919 1. i 1925 r.” (cyt. za Leach 1993:266). Samuel Strauss, dzienni-
karz i filozof tworzacy w latach dwudziestych XX w., zaproponowal termin ,konsump-
cjonizm” na okreslenie tego nowego stylu, ktdry, jego zdaniem, stworzyt cztowieka

o filozofii zyciowej, sktaniajacej jednostki ludzkie do produkowania z roku na rok coraz
wickszej iloéci dobr i przedkladajacej ,standard zycia” ponad wszelkie inne wartosci.

Z moralnego punktu widzenia — kontynuowat Strauss —

jest oczywiste, ze Amerykanie zaczeli uwazad standard zycia za nieomal $wietg zdobycz,
ktérej beda broni¢ do upadlego. W zwiazku z tym byliby gotowi na rozliczne intelektualne
i moralne ustgpstwa w zamian za zachowanie tego standardu (cyt. za Leach 1993:266).

Nie ma watpliwosci, ze w ciagu pétwiecza, w latach 1880-1930, w Ameryce nastapit
gwaltowny skok pod wzgledem poziomu i tempa konsumpcji — zakupu, uzytkowania
i zuzywania tego, co satyryk George Carlin nazywal ,,towarem”. W latach 1899-1905
produkcja zywnosci wzrosta o prawie 40%; produkcja gotowych ubran damskich i me-
skich oraz sztucznej bizuterii podwoita si¢ w okresie 1890-1900; produkcja wyrobéw
szklanych i lamp wzrosta z 84 tys. ton w 1890 r. do 250 tys. ton w 1914 r. W 1890 .
w Stanach Zjednoczonych sprzedano 32 tys. fortepianéw, w 1904 r. zas$ liczba ta wzro-
sta do 374 tys. sztuk (Leach 1993:16).

W tym okresie przemyst perfumeryjny uplasowal si¢ na dziesiatym miejscu
pod wzgledem wielkosci w skali kraju. Tylko w jednym domu towarowym warto$¢
sprzedazy artykuléw toaletowych w latach 1914-1926 wzrosta z 84 tys. do 522 tys.
dolaréw. Produkcja zegaréw i zegarkéw recznych zwigkszyta si¢ w ciagu dziesigciu lat
z 34 do 82 mln sztuk. Pod koniec lat dwudziestych XX w. co szésty Amerykanin po-
siadal samochéd. Konsumpcje t¢ notowano w spoleczeristwie, w ktérym 2% obywateli
bylo w posiadaniu 60% bogactwa, podczas gdy najnizej sytuowana potowa ludnosci
dysponowala jedynie 5%.

Oczywiscie powyzsze liczby s niczym w poréwnaniu z tym, co Amerykanie oraz
inne narody konsumuja obecnie. W XX w. poziom ogélnoswiatowej i narodowej kon-
sumpcji wzrastal w niestychanym tempie, a prywatne i publiczne wydatki na konsump-
cje siegnely w 1998 r. kwoty 24 bln dolaréw, czyli dwukrotnie wigcej niz w 1975 r.
i szesciokrotnie wigcej niz w 1950 r. W 1900 r. rzeczywiste wydatki na konsumpcje
wynosily zaledwie 1,5 bln dolaréw (Program ONZ ds. Rozwoju Spolecznego z 1998 r.,
United Nations Human Development Programme). Przyktadowo w Stanach Zjedno-
czonych jest aktualnie tyle samo samochodéw, ile oséb posiadajacych prawo jazdy,
a reszta $wiata czyni goraczkowe wysitki, aby osiagna¢ ten poziom.

kotem dyskusyjnym, ktére zapraszalo na wyklady zaréwno stynnych filozoféw — Wittgensteina, Russella — jak
i ludzi piéra — m.in. Shawa, Joyce’a, Orwella. Dziatalo w latach 19091932 (przyp. red).



CZESC1 KONSUMENT, ROBOTNIK, KAPITALISTA I PANSTWO NARODOWE 3

Niemniej, chociaz poziom konsumpcji nawet w przyblizeniu nie byt tak wysoki jak
obecnie, poczatek XX w. jest okresem godnym uwagi ze wzgledu na to, ze stanowit weze-
sng fazg tego, co Ernest Gellner (1983:24) nazwat spoleczeristwem nieprzerwanego roz-
woju, i moment tworzenia nowego typu kultury, czyli kapitalizmu konsumpcyjnego.

Powstanie spoleczenistwa nieprzerwanego rozwoju oraz kultury kapitalizmu wyzna-
czyto nowy etap w globalnym procesie dziejowym, ktéry rozpoczat si¢ (o ile mozna
moéwi¢ w tym wypadku o precyzyjnie okreslonym poczatku) pomiedzy XV w. a poczat-
kiem XIX w. Powstanie typu czlowieka charakterystycznego dla tego etapu, konsumen-
ta, zbieglo si¢ w czasie z pojawieniem si¢ dwdch innych, unikalnych z historycznego
punktu widzenia, kategorii ludzi: kapitalisty i pracownika. Co prawda kupcy istnieli
juz od dawna, od tysiecy lat, a ludzie zawsze pracowali, wytwarzajac dobra, i w pew-
nym sensie konsumowali te wytwory. Jednak nigdy wczesniej w historii nie istniato
spoleczeristwo oparte na tych kategoriach ludzi: kapitaliscie, ktdrego jedynym celem
jest inwestowanie pienigdza i akumulacja zysku, pracowniku, ktérego jedynym zrédtem
utrzymania jest sprzedaz wlasnej pracy, oraz konsumencie, ktorego jedynym celem jest
nabywanie i konsumowanie wciaz rosnacej ilosci débr i ustug,.

Praktycznie wszyscy Amerykanie na keéryms etapie swojego zycia odgrywaja role
konsumenta, pracownika i kapitalisty. Kupuja jako konsumenci, jako pracownicy
otrzymuja wynagrodzenie, a jako kapitalisci inwestuja pienigdze w bankach, w polisy
ubezpieczeniowe, plany emerytalne, akcje (ponad potowa amerykanskich rodzin gra
na gieldzie albo bezposrednio, albo przez rachunki inwestycyjne), w edukacje lub inne
przedsigwziecia, z ktérych spodziewajq si¢ czerpad zyski. Czynnikiem, ktéry spaja te
trzy role, a w istocie réwniez calg kulture, jest pieniadz.

Kazda kultura wyréznia si¢ pewnym dystynktywnym stylem, posiada watki, ob-
rzedy lub rytualne przedmioty, ktére w oczach jej uczestnikéw definiuja to, co jest
najwazniejsze w zyciu. Dogonowie z Afryki Zachodniej okreslaja swoje istnienie
przez sztuke, Balijezycy z Indonezji — przez dramat i muzyke. Trobriandezycy zaj-
mujg si¢ zbieraniem stodkich ziemniakéw jam i rytualng wymiang bransolet i naszyj-
nikéw z muszelek. Starozytni Aztekowie skladali ofiary z ludzi. Dla rdzennych lu-
déw, zamieszkujacych Wielkie Réwniny, przewodnim elementem zycia kulturowego
byt bizon. Natomiast dla uczestnikéw kultury kapitalizmu kluczowym skfadnikiem
jest pieniadz. Konsumenci majg ochot¢ wydawa¢ mozliwie jak najwiecej, pracownicy
cheg zarabia¢ jak najlepiej, a kapitalisci pragna inwestowa¢ w celu pomnazania bo-
gactwa. Jack Weatherford (1997:11) zauwazyl, ze pieniadz definiuje relacje nie tyl-
ko miedzy sprzedajacymi a kupujacymi na targowisku albo migdzy pracodawcami
a pracownikami w miejscu pracy, lecz takze

[definiuje] relacje pomiedzy rodzicami a dzie¢mi, miedzy przyjaciéimi, pomiedzy polity-
kami a wyborcami, migdzy sasiadami, miedzy duchowieristwem a parafianami. Pieniadz
tworzy centralng instytucje wspdlczesnego rynku i ekonomii, i to wokét niego grupuja sig
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konsument

pracownik 2 > kapitalista
RYSUNEK 1.1 Schemat relacji w ramach kultury kapitalizmu

pomocnicze instytucje. takie jak pokrewieristwo, religia i polityka. Pieniadz jest wylacz-
nym jezykiem handlu we wspélczesnym $wiecie.

»Oprécz mitosci i strachu — pisze ekonomista Robert Guttmann (1994:xvii) — nie ma
chyba bardziej motywujacego czynnika w naszym zyciu niz pieniadz”. Tylko z jego
pomoca mozemy legalnie wchodzi¢ w posiadanie rozmaitych débr, ustug czy akeywéw,
a w miar¢ wydawania pieni¢dzy jeste$my zmuszeni konkurowa¢ z innymi w celu uzu-
pelnienia jego zasob6w.

Najlepiej mozna zobrazowa¢ funkcjonowanie kultury kapitalizmu na przykladzie
zalezno$ci, faczacych kapitalistéw, pracownikéw i konsumentéw, zjednoczonych w po-
goni za pienigdzem, wzajemnie od siebie zaleznych, a jednoczesnie stawiajacych sobie
wymagania i nierzadko réwniez gwaltownie si¢ $cierajacych. W tym schemacie kul-
turowym paristwo narodowe pelni migdzy innymi role mediatora, kontroluje emisje
i przeplyw pieniadza, ustanawia i egzekwuje zasady interakeji. (Rysunek 1.1 przed-
stawia bardzo uproszczony model, uwydatnia jednak zasadnicze mechanizmy kultury
kapitalizmu).

Pieniadz stanowi najwyrazniej klucz do zrozumienia tej kultury. W innym miejscu
Jacob Needleman (1991:40-41) napisat:

Nie dla wszystkich pieniadz byl przedmiotem najwickszych pragnien: ludzie takneli zba-
wienia, urody, potegi, sily, przyjemnosci, pomyslnosci, odpowiedzi, zywnosci, przygdd,
podbojéw, wygdd. Lecz tu i teraz to pienigdz — niekoniecznie nawet rzeczy, ktére moz-
na kupi¢ za pieniagdze — stanowi przedmiot powszechnego pozadania. Obecnie ludzkos¢



